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Introducere

Dealerul legendar Joseph Duveen, mereu vigilent la
nuantele comertului cu obiecte de art, a pus in aplicare in
anii 1920 o strategie cunoscutd sub numele de | informatii
secrete de la subsol”, Ti mituia pe servitorii clienfilor mai
bogati pentru a obtine date utile despre stapanii lor. Prin
asemenea mijloace a descoperit ci baronul Maurice de
Fothschild, un colectionar faimos pentru spirit autocratic
si proastd dispozitie, suferea de constipatie cronici.
Achizitionarea de arta fine nu de stinta, d de stomac, prin
urmare, inainte de a1 aborda cu o propunere de afacere,
era recomandabil s3-1 sune pe valef de chambre ca 53 afle
daci in acea dimineatd maruntaiele stapanulud isi ficusera
datoria. Asemenea preocupare fatd de detali i1 distinge
pe marii dealeri de arta. Staruinta si ingeniozitatea lor se
ridicd la rang de eroism. Sunt capabili si de munca de
pionierat: ., Un om de actiune aidoma cuceritorului, un
om cu judecati aidoma criticului, un om pasionat
ardoma apostolului®”, asa suna verdictul de rapsodie al
lui Arséne Alexandre despre Paul Durand-Ruel, campiomul
vanzirilor de opere de artd ale impresionistilor. Marcel
Duchamp, in schimb, avea o opinie mai tiioasd asupra
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dealerilor de arta: ,Paduchi din spinarea artistilor.” Indi-
ferent ce ar f1 ei, cuceritori, parazifi sau undeva la mijloc,
istoria artei ar fi foarte diferitd 51 cu mult mai siraca (atat
concret, cit si metaforic) in lipsa dealerilor de arti. Desfa-
tarile, ca si pericolele acestel profesiuni nu pot fi puse
decit pe seama naturi unice a produselor tranzactionate.

Arta are prea putinid valoare de utilizare. Presupun
cd, dacd ne-am vedea la mare ananghie, o pinzi de Roy
Lichtenstein ar putea f1 intinsa orizontal, pe patru prajini,
ca sa ne fereasca de soare ori de ploate, 1ar o macheta a hu
Henry Moore ar putea servi drept piedicd pentru usa. Am
un prieten care, neavand la indem3na un snur ca s3 lege
snopul de sparanghel pe care urma sa-1 giteascd in pozitie
verticald intr-o oald cu apa fiarta, a desfacut sdrma pe care
statea prinsd o picturd inrimata de Bernard Buffet si s-a
folosit de ea. Caz rar de opera de artd care a oferit (indirect)
sustinere firicd, dar si spirituald. Dar nu este nici pe
departe scopul pentru care arta este vandutd umi cumpa-
rator, nici micar atunci cdnd e vorba despre un Buffet. Nu,
valoarea arted se giseste pe un tirdm mai putin cuantifica-
bil, guvernat de concepte cum sunt cele de frumusete, cali-
tate si raritate. in acest fel, arta devine un produs cu o
valoare de o elasticitate deconcertantd, deoarece criteriile
care o determind sunt spirituale, intelectuale si estetice,
adesea amestecate cu cele de natura sociala si legate de
aspiratii. Astfel, cei care isi asumd vanzarea operelor de
artd salashdesc intr-un teritoriu glorios, liber si deschis,
unde fantezia este rege, iar un obiect in valoare de 100 000
de dolari intr-un context poate valora a doua zi 200 000
intr-un alt context {sau, uneori, doar un descurajator
50 000). Depinde de cine il vinde si de cdt de convinga-
toare 1i este argumentatia,

Dealerii de arta sunt furnizori de fantezie. Fantezie nu
in sensul de neadevar, ci mai degraba de stimulent al
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imaginatiei, capabil s3 inalte spiritual si 53 sugereze
perspectiva unei investitii ¢t se poate de profitabile.
Acesta este teritoriul negustorului de arta, acele campii
elizee marginite la un capat de pretul 1a care a fost cumpa-
ratd opera si la celilalt, de pretul la care a fost vanduta
{sau, ca s3 folosim eufemismele moderne, ,achizitia” si
~plasarea” operei). Cu cit distanta dintre cele doui este
mai mare, cu atit este mai fericit dealerul. Delacroix era
constient de elementul de fanfezie care insoteste fiecare
vanzare cu succes a unel opere de artd atunci cdnd i
descria pe dealerii de artd drept financiers du mystére.
Credm cu tofil mituri personale. Dealerii de artd sunt
maestri in aceastd privinta: ei produc, asa cum se Iintdm-
pla, un brand fantezist convingator pe o piatd mai degraba
pasionati decit rationald. Pe deasupra, fantezia este
molipsitoare: uneori se transmite de la obiectul vindut la
vanzatorul Insusi, care incepe si creada propriul s3u mit.
Unii dintre cei mai de succes dealeri de arti au fost cu
adevirat ferm convinsi de propria lor exceptionalitate.

Vinzarea de artd inseamnd s3- convingi pe oameru
sa cumpere obiecte de care nu au nevoie. Desigur, este
provocarea pe care o infrunta intreaga industrie a bunu-
rilor de lux. Insa arta se distinge prin aceea ci dealerul
ofera ceva ce depaseste talentul obisnuit; comercializeaza
ceva intangibil, de nemasurat, dar infinit de derirabil:
geniul. Tatd ingredientul misterios care nu mai poate fi
separat de perceperea artei incepand din Renastere, dar
identificat si lansat prima oard pe scard larga de citre
miscarea romanticd. Nu este deloc o coinddenta ca
pericada cand arta este tot mai mult perceputd ca o
lucrare a geniului, adicd secolul al XIX-lea, reprezinta
momentul cind dealerii de artd cunosc si ei inflorirea.
Deoarece geniul este acel element capabil de ad3ugarea
unei valori necuantificabile.



~Pretul unei opere de artd este un indice al dorintei
pure, irationale”, scria Robert Hughes, 51 nimic nu esta
mai usor de manipulat decit dorinta.” Dupi cum s-a
dezvaluit, cumpdaratorul superbului Gargon qu gilet rouge!
al lui Cézanne, care a atins un pret-record la vanzarea
colectiel Goldschmidt organizata de Sotheby's in 1958, a
fost marele colectionar american Paul Mellon. Intrebat
dacd nu platise prea mult, rispunsul s3u a fost emfatic:
»Cand te afli in fata unui asemenea tablou, ce mai
inseamnd banii?” Intr-adevir, ce mai inseamna? Se recu-
nostea astfel ca marea arta este de valoare mestimabil3,
in sensul concret al termenului: o extindere a metaforei
devotionale. Pentru societatea secolului XXI, arta repre-
zintd noua religie, Achizitia de artd este aidoma credinter
religioase: presupune un act de devotament. incercarea
de a explica rational acest proces printr-o analiz3 la rece
a sumei platite pentru o mare opera de arti este la fel de
lipsita de sens ca aplicarea metodei stiintifice unei expe-
riente religioase transcendente. Este irelevanta, dupa
cum o declard Paul Mellon. Aceastd irelevanti, confir-
matd de unul dinfre jucatorii principali si respectati din
liga de top a bogatilor lumii, a reprezentat o glorioasa
justificare pentru ca dealerii de arta sa stabileasca pe cont
propriu preturile celor mai bune lucrdri. Dupd cum
remarca istoricul pietei de arti Gerald Reitlinger, ,,valoa-
rea atribuitd geniului pur este limitata doar de capitalul
avut la dispozitie”. ,,Cand te afhi in fata unui asemenea
tablou, ce mai inseamna banii?” — iatid un citat pe care
Sotheby’'s 51 Christie’s l-ar putea tipiri alituri de orice
capodoperd oferitd in cataloagele lor, in loc de orice
estimare de pret in vederea vinzarii.

* Baiatul cu westa rosie {n. tr.).
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Istoria comertului cu obiecte de arti diferd de cea a
pietei de artd. Cheia comertului cu artad si a istoriei celor
mai de seama exponenti ai ei 0 reprezinta personalitatea
dealerului de arta. Aceasta este tema cartil de fata, un stu-
diu al grupului fascinant de barbati (51 femed) care si-au
pus imaginatia, ingeniozitatea si puterea de convingere in
shigba vanzari operelor de artd. Istoria acestui gen de
comert este distincta si de istoria colectiondrii de artd, insa
nu o putem studia pe cea dintai fara 53 avem o idee despre
cea de-a doua. Colectionarii sunt clientii dealerilor de arta.
MNu ai cum intelege obstacolele din calea dealerilor de arta
si metodele concepuite de ei pentru a le depasi fard a infe-
lege cat de cat motivatiile celor cdrora le furnizeazd arti.
Exista colectionari manati in primul rand de ideea de
investitie si colectionari cu prioritati intelectuale si este-
tice. O scard similard existd si in ré@ndul dealerilor de arta:
la 0 extremitate se gdseste negustorul dornic sa cistige
bani, iar la celdlalt, invitatul care nu si-ar mami deloc
mainile cu afacerile dacd nu ar avea nevoie de bani pentru
propria lui colectie. Toti dealerii de arta isi au un loc
undeva, pe acest trasew. Pe urmad, mai exist o diferentad
intre dealerul care se ocupd de artd veche (apartinind
unor artisti decedati) si cel care fac comert 51 i promo-
veazd pe artisti in viatd. Prin asta se deosebeste un Duveen
de un Kahnweiler ori Castelli.

In ce misuri influenteazd un dealer de arta operele pe
care le cumpdrd un colectionar si prin urmare si gustul
contemporany In ce masura influenteaza dealerul de arta
panad si ceea ce picteaza un artist? Atdt timp cat promo-
veazd un artist sau o miscare fata de alti artisti sau miscari,
in ce masurd a fost oare hotardta istoria arte1 — 5 mai ales
a celei moderne — de citre dealerii de arta? Volumul de fata
incearcd sd dea raspunsuri acestor intrebari. Am incercat sa
ii cuprind pe tofi dealerii cu o contributie semmificativa la
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dezvoltarea profesiunii lor, Insd imi cer inca de la inceput
scuze pentru omisiunile si erorile de accent, inevitabile
intr-un studiu de asemenea intindere. Cei descrisi aic
sunt predominant dealeri de picturd si, cum pun pret pe
bunele relatii cu alti colegi de-ai mei din lumea artelor, am
evitat ori de cdte ori a fost posibil s scriu despre cei in
viatd. In ciuda tuturor acestor lucruri, am speranta ca eva-
luarea evolutie: comertului cu artd care urmeaza sa arunce
lumina dintr-un nou unghi asupra istoriet arted.
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